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は じ め に 

県では、県内の商圏構造や消費購買動向などの実態を把握し、商業施策などの参考とす

るため、昭和４５年より３年ごとに｢消費購買動向調査｣を実施しております。 

近年の小売商業を取り巻く環境は、長引く景気の低迷により厳しい状況であり、最近で

は大型小売店舗においても販売不振店の整理と撤退が始まるなど、地域経済へ大きな影響

を与えているとともに、日常生活必需品の購入に困る人が出るなど、生活環境にも影響が

出てきております。 

こうしたことから、県民の皆様の買物環境や、消費購買に対する意識を把握するために 

必要な調査を行いました。 

 この報告書が、商業者、商工団体、各市町村など関係機関をはじめ多くの方々に、消費

者ニーズに対応した魅力ある商店・商店街づくりやまちづくり計画の基礎資料などとして

御活用いただければ幸いと存じます。 

最後に、本調査にあたり御協力をいただきました県教育委員会、各市町村、各市町村教

育委員会、各公立中学校及び調査に回答をお寄せくださいました各家庭の皆様に対しまし

て、心から御礼申し上げます。 

 

平成２２年６月 

福島県商工労働部長 

斎 須 秀 行 
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